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Nespresso abrira su centro global
de comercio electronico en febrero

La marca de café en capsulas inicia la contratacion de 37 personas para
su nuevo ‘hub’especializado en la venta online. Un 30% de las posiciones se cubriran con traslados.

Sergi Saborit. Barcelona
Nespresso ya ha puesto fecha
ala apertura del centro de ex-
celencia en comercio electro-
nico que ubicara en Barcelo-
na. La marca de café en cip-
sulas del grupo suizo Nestlé
prevé poner en marcha estas
instalaciones el proximo 1 de
febrero de 2019, segin han
avanzado a EXPANSION
fuentes de la compaiiia.

El E-commerce Hub de
Nespresso se ubicard en Es-
plugues de Llobregat, en el
mismo edificio de oficinas
que acoge el departamento de
tecnologias de la informacion
ylaunidad de servicios digita-
les (DSU) de Nestlé.

Es precisamente la existen-
cia de este gran centro tecno-
logico que da servicios globa-
les al lider mundial de la ali-
mentacion el factor que mas
ha pesado en la decision de
Nespresso de elegir la capital
catalana para ubicar esta nue-
va division orientada a acele-
rar las ventas a través de In-
ternet.

Para poner en marcha el
centro de comercio online,
Nespresso se encuentra en
pleno proceso para reclutar a
los 37 empleados que forma-
ran parte de la unidad en su
fase inicial. Segtin la compa-
fia, el objetivo es que alrede-
dor del 30% de estas posicio-
nes se cubran con traslados de
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Edificio del complejo de Nestlé en Esplugues de Llobregat que acogera el centro online de Nespresso.

empleados de Nespresso que
actualmente trabajan en otros
paises. En paralelo, el 70%
restante de la plantilla la inte-
graran nuevos profesionales.
Algunos seran reclutados di-
rectamente en Barcelona, ya
que el lider del café en cipsu-
las quiere pescar en el potente
ecosistema emprendedor y
tecnologico que se ha creado
enlaciudad en lailtima déca-
da. Asimismo, se realizaran fi-
chajes de profesionales pro-
cedentes del resto de Espana
y de otros paises de la Union
Europea.

“Esta division prestara fun-
ciones globales de comercio
electronico para Nespresso vy,
al estar en Barcelona, garanti-
zaque se puedan crear yapro-
vechar sinergias con la uni-
dad de servicios digitales de
Nestlé”, explican desde el
grupo. “El estar muy cercadel
DSU permitira al equipo de
Nespresso acceder mas facil-
mente a los recursos que ne-
cesita para continuar creando
las mejores experiencias onli-
ne para los clientes”, apuntan.

Tras abrir 80 nuevas bouti-
ques en 2017, Nespresso

cuenta ahora con una red de
708 establecimientos ubica-
dos en 76 paises. En Espafa
hay ya 81 tiendas: 36 son bou-
tiques, 29 estin en centros de
El Corte Inglés, cinco en hi-
permercados y once son tem-
porales. Segiin la marca, que
tiene como imagen a George
Clooney, diariamente su tien-
da online es visitada por
440.000 clientes y el servicio
de entrega en 24 horas esta
disponible en 29 paises.
Nespresso anuncio su in-
tencion de instalar en Espania
un centro especializado en co-

En mayo, Nestlé
anuncio un plan

de ajuste en Suiza
que ha beneficiado
a Barcelona

Nespresso instalara
también un centro
de excelencia en
operacion de
boutiques en Milan

mercio electronico el pasado
mes de mayo, cuando también
comunico la apertura de otro
hub en Milan (Italia) centrado
en mejorar las operaciones de
su red internacional de bouti-
ques.

Reestructuracion

Ambas iniciativas se inscri-
bian en un plan global de rees-
tructuracion de Nestlé que
afectaba a su cuartel general
de Vevey ya la sede central de
Nespresso en Lausanne, con
alrededor de 500 empleados
afectados, 80 de ellos pertene-
cientes a la firma de café en
capsulas. Aunque estas cifras
se vieron finalmente mitiga-
das tras una negociacion sindi-
cal, el ajuste supuso deslocali-
zar el grueso del departamen-
to de informédtica de Nestlé a
Barcelona. Desde entonces,
mas de 180 informaticos ya

En Espania,
Nespresso opera en
alianza con el grupo
familiar Cobega, que
gestiona la red de 81
tiendas y se ocupa de
la venta de todas las
capsulas de la marca.

trabajan en Esplugues para
las distintas filiales de la mul-
tinacional (ver EXPANSION
del 23 de octubre).

Sin embargo, el niimero de
profesionales que prestan ser-
vicios globales al grupo desde
lacapital catalanase elevaaca-
si 500 si se suman también los
trabajadores de otros departa-
mentos corporativos agrupa-
dos en la filial Nestlé Global
Services Spain. De estaempre-
sa paraguas depende también
el Nestlé Digital Hub, la facto-
ria de software que desarrolla
plataformas digitales, tiendas
online, paginas web y aplica-
ciones moviles para todas las
marcas del grupo. Ademas, en
Esplugues han fijado su sede
Purina Studios —para la acele-
racion digital de la marca de
comida para mascotas-y otros
servicios de apoyo en recursos
humanos, legal y finanzas.

Edificio del fondo Igis

Aligual que todos los emplea-
dos de Nestlé Global Services
Spain, los trabajadores del
hub de comercio electronico
de Nespresso estaran ubica-
dos en el edificio gemelo que
hay junto a la sede central de
Nestlé Espania. Todo el com-
plejo inmobiliario ha sido
vendido recientemente por
Meridiaal fondo coreano Igis.

Pagina 6 / Mas talento digital

Victoria Venture Capital lidera una ronda
de 1,85 millones de euros en Ledmotive

Gabriel Trindade. Barcelona
Ledmotive Technologies,
start up especializada en ilu-
minacion de espacios con tec-
nologia LED, ha cerrado una
ronda de financiacion de 1,85
millones de euros que utiliza-
ra para escalar el negocio. La
ronda ha sido liderada por
Victoria Venture Capital y
también ha contado con la
participacion de otros inver-
sores privados y Avancsa, el
holding industrial de la Gene-
ralitat.

Ademas, la compaiiia, una
spin off del Irec (Institut de
Recerca en Energia de Cata-
lunya), ha recibido una in-
version de la Comision Euro-
pea a través del programa

SME-Instrument y del pro-
grama Neotec del CDTI,
promovido por el Ministerio
de Ciencia, Innovacion y
Universidades.

Desde su fundacion, la
compania ha levantado mas
de tres millones. Los dos fun-
dadores, Meritxell y Josep
Carreras, mantienen lamayo-
riaen el capital.

La start up, que ha desarro-
llado una tecnologia para re-
crear cualquier espectro de

La ‘spin off de
tecnologia LED del
Irec ha levantado
mas de tres millones
de euros

luz (natural y artificial), basa
su modelo de negocio en co-
mercializar modulos de LED.
La consejera delegada, Me-
ritxell Carrera, explica que en
los tiltimos meses se ha per-
feccionado la tecnologia y se
ha hecho una apuesta en el
area de la salud. “La tecnolo-
gia LED se ha digitalizado y
permite adaptarla a las nece-
sidades de los pacientes”, in-
dicaladirectiva.

Entre sus principales
clientes, destaca el Hospital
Vall d’'Hebron, para el que
idearon el proyecto smart
UCI, una de las unidades de
cuidados intensivos mas
avanzadas de Europa. “Esta-
mos pendientes de cerrar

nuevos contratos en este
area, aunque todavia es
pronto para hablar de ello”,
sefiala Carreras. Ledmotive
también tiene experiencia en
otros sectores con clientes
como Repsol, para quien
construyeron una sala de
control 24 horas, o el Natio-
nal Gallery de Londres.

Tras dar por finalizada la
etapa de diseno del producto,
la compafiia quiere centrarse
ahora en el desarrollo del ne-
gocio. Ledmotive posee pa-
tentes en 24 paises, la mayoria
europeos junto con Estados
Unidos y Japon.

“El plan de negocio pasa
por centrarnos inicialmente
en los paises de nuestro en-
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torno europeo”, cuenta Ca-
rrera. Por el momento, Led-
motive no se plantea buscar
acuerdos con grandes grupos
industriales y se centra en
crear valor por su cuenta. La
compania, ubicada en la sede
del Irec Sant Adria de Besos,
cuenta con 14 trabajadores.
Victoria Venture Capital

LEDMOTIVE

es una gestora de capital ries-
go liderada por Abel Conill.
Su politica de inversiones
apuesta por empresas de alto
valor de innovacion. La com-
pafiia realiza operaciones de
un maximo de 500.000 eu-
ros. Actualmente tiene otras
tres participadas: Hydroke-
mos, Oxolutia y Nnergix.



