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ALIMENTARIA

En el 2016 habra un salon de tendencias

= Alimentaria 2016 reducira el
numero de salones que agrupa de
14 a 5, manteniendo los sectores
presentes hasta ahora e incorpo-
rando las nuevas tendencias en el
nuevo salén Multiple Foods, segtin

FOXIZE SCHOOL

La ronda de inversion
cierra con 205.000 euros

=Laescuela especializada en transforma-
cion digital de los negocios Foxize ha cerra-
dounarondade inversién, a travésde la
plataforma Crowdcube, en la que ha obteni-

FAVORALIA.COM

La web colaborativa de intercambio
de favores cierra y presenta concurso

=Mercado de Favores, laem-
presa propietaria de laweb
colaborativa Favoralia.com, ha
presentado concurso de acree-

de negocio suficientemente
creible para despertar el interés
delosinversores. El principal
acreedor es laempresa ptiblica

Enisa. Laexperiencia de Uya con
este proyecto fallido le ha servi-
do para Nautal, empresa colabo-
rativa de alquiler de barcos, que
yahalogrado dosrondas de
financiacion. /L. Agustina

dores en Barcelona. La compa-
fiade intercambio de favores
fundada por Octavi Uyallegé a
tener 8.500 usuarios registrados
en 30 paises, pero no hasido
capaz de desarrollar un modelo

do0205.850 euros, aportados por 184 inverso-
res privados (mas de la mitad son profesores
y alumnos) y el fondo Optimist Capital, espe-
cializado en consumo colaborativo. Creada
en 2013, Foxize cuenta con 1.500 profesores
y15.000 alumnos. /Redaccién

informo ayer la organizacion del

certamen, que cumplira 40 afios

y tendra lugar del 25 al 28 de

abril del préximo afio en el recin-
MARCARIAS /ARCHVO  to Gran Via de Fira de Barcelona. /

Imagendelatltimaedicion Redaccion

El nuevo fondo Victoria invertird
5 millones en investigadores

Impulsado por inversores privados, se dirige a tecnologias limpias e industriales

MAR GALTES
Barcelona

Un grupo de inversores pri-
vados catalanes han firma-
do esta semana la constitu-
cién de Victoria Venture
Capital SCR Pyme SA, un
fondo para invertir en em-
presas tecnoldgicas e inno-
vadoras surgidas de univer-
sidades, centros de investi-
gaciony parques cientificos,
que prevé disponer de 5 mi-
llones de euros, con posibili-
dad de movilizar hasta 15
millones. Victoria prevé in-
vertir en los proximos tres
afios en una docena de pro-
yectos, principalmente de
los sectores de tecnologias
limpias (tratamiento de
aguas, smart cities, renova-

LLIBERT TEIXIDO

Abel Conill y Patricia Layola, gestores y socios de Victoria

bles, reciclajes) e industrial
(de forma transversal: tec-
nologias, procesos, materia-
les...).

Los promotores y gesto-

res de Victoria son Abel Co-
nill y Patricia Layola, socios
de BO Venture Capital Ma-
nagement, y con larga expe-
riencia en el sector del capi-

tal riesgo. Y entre los partici-
pes destacan  Hermen
Llobet (que fue cofundador
de Ecotecnia, impulsor del
Mas Vinyoles Entrepre-
neurship Hub), Angel Illay
Silvia Alés, delaempresaln-
gesco de Terrassa; el family
office de la familia Garrigos
(cofundadores de Fluidra),
y algunos otros inversores a
titulo personal.

Conill explicaque el nue-
vo fondo ha cubierto ya el
30% de los 5 millones pre-
vistos,y enlos proximos me-
ses contempla incorporar
nuevos inversores. “Aqui
hay proyectos de investiga-
cién muy punteros que ne-
cesitan inversion y acompa-
flamiento empresarial en
sus fases iniciales”, apunta.e

Weekendesk crece en Europa desde Barcelona

A. GASTESI
Barcelona

La filial espafiola del portal
francés especializado en
Weekendesk abrird nuevos
mercados en Europa desde
su sede en Barcelona. La
compania ya ha establecido
en sus oficinas en la capital
catalana todo el negocio
del mercado del Benelux y
estudia entrar en Italia,
Holanda, Portugal y Ale-
mania. “Desde Barcelona
vamos a controlar estos

KIM MANRESA

Brigitte Hidalgo

nuevos mercados europeos
y tenemos una prevision de
fuerte crecimiento en los
préximos afios”, explica
Brigitte Hidalgo, vicepresi-
denta del negocio interna-
cional en Espafia y Bene-
lux, que dirige la sede de
Barcelona.

En el primer trimestre
del afio, la firma cerré la fi-
lial en Bruselas y se mudé a
unas nuevas oficinas en
Barcelona, desde donde
prevé controlar los nuevos
mercados. Gracias a la ex-

pansién europea, la com-
pafiia alcanz6 los 50 traba-
jadores en Barcelonay pre-
vé llegar a los 60 durante
este aflo. “Tenemos capaci-
dad para 90 personas, que
nos permitirda asumir el
crecimiento de los proxi-
mos afos”, afirma la direc-
tiva de la compafiia.

El portal de Weekendesk
del mercado espaiiol factu-
r6 16 millones de euros de
negocio agregado en el
2014 y prevé un crecimien-
to del 49% este aflo.e

EL
MURMULLO

Aintzane Gastesi

El turismo

salta al movil

Una treintena de empresas ubicadas en
Barcelona y relacionadas con el turismo (o
mejor, con el turista) han participado en la
primera jornada de Mobile Thinking Days
enfocada al sector y que impulsa a la capital
catalana como smart destination. En el gru-
po que participa en la experiencia estan re-
presentados la mayoria de empresas e ins-
tituciones relacionados con el turismo, uno
de los motores econémicos de la ciudad,
desde grandes grupos hoteleros o el propio
gremio hasta las principales atracciones tu-
risticas, cadenas de restauracion y retailers.
Durante cuatro jornadas, directivos de fir-
mas como Catalonia, Desigual, El Corte In-
glés, Tui Grup o el Grupo Sagardi y atrac-
ciones como Port Aventura o la Sagrada Fa-
milia han descubierto en cuatro intensas
jornadas el apasionante mundo digital, que
ya estd revolucionando el comportamiento
de su cliente-turista.

“Esto no va de tecnologia, ni de gadgets,
va de entender la transformacion de los sis-
temas productivos”, dictamina Genis Roca,
de RocaSalvatella, uno de los impulsores de
los Mobile Thinking Days junto a Mobile
World Capital Barcelona e IESE. “El esce-
nario esta cambiando, hemos pasado de un
control total por parte de la oferta a una se-
leccion determinada por la demanda”, se
apunta en el debate. La ciudad y el sector se
estan poniendo las pilas, porque el futuro
inmediato utiliza el lenguaje del anilisis
exhaustivo de los datos (Big Data), de las
plataformas colaborativas (Uber o AirBnb),
de la conexidn permanente y las soluciones
mobile que permiten a los visitantes vivir
experiencias personales, practicamente a
medida.
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